
 

Auténtica y en abierto 

12, julio 

Así es la buena comunicación en esta era de Internet. Esos son los dos criterios principales para hacer una buena
comunicación en la era global.

Una comunicación alineada con los valores y la identidad que hacen única a una empresa. Una comunicación
transparente y clara que elimine la falsedad y la mentira. Y que conduzca al compromiso interno y externo de sus
públicos.

Esa nueva comunicación hoy es más propia de organizaciones pequeñas, innovadoras, jóvenes o muy comprometidas con
una visión y misión organizacional ética. Donde no hay RSE porque simplemente hay responsabilidad y compromiso.
Los de toda la vida.

Una comunicación que se basa más en hechos que en palabras. Más en lo que haces que en lo que dices. Ya se sabe que lo
que dices convence solo un 3% frente a lo que haces que es el 97%. El poder de lo no verbal.

Solo desde la honestidad, la libertad de elegir desde el compromiso, la responsabilidad y humildad a la hora de relacionarte
con los stakeholders o de considerarte responsable de lo que sucede en el entorno. Solo desde esos principios tan básicos y
raros en el tiempo que vivimos, es posible una comunicación en ABIERTO.

Porque solo desde la autenticidad y la apertura es posible la construcción de una buena reputación.

Buen reputación es la percepción de la gente de que eres una persona u organización confiable. Y hoy, ser confiable es lo
más importante para tener presente y futuro. Casi más que tener dinero porque si lo eres posiblemente consigas el dinero.

El pasado día 9 de julio asistí a un evento en que una publicación económica valenciana, Economía 3,  presentaba su nueva
plataforma digital. Lo hacia desde una apuesta por la calidad, el valor y el compromiso. En ese mismo acto se presentaba un
estudio sobre reputación digital de las 500 organizaciones que más facturan en la Comunidad Valenciana. Lo hizo la
consultora Everis.

Y los premiados valencianos: Chocolates Valor, Consum, Dulcesol, Air Nostrum y Grefusa. Empresas familiares o
cooperativas, empresas con claras identidades y compromisos con su entorno. Empresas que se vieron representadas en el
discurso de agradecimiento por Pedro López, Presidente de Chocolates Valor, que reflejó muy claramente los valores que
inspiran este artículo y que además hizo algo estratégico y poco puesto en valor hoy: VENDER. Vender productos, los
suyos y los de sus compañeros distinguidos en esa noche.

Porque VENDER es lo más difícil del mundo. Solo vendes hoy y mañana cuando entiendes la importancia de ser
auténtico y comprometido, abierto y honesto. Y sin vender, ninguna organización tiene vida. 
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http://www.economia3.com/
http://www.economia3.com/2013/07/03/4369-everis-distingue-entre-las-empresas-con-mayor-presencia-y-mejor-valoradas-en-las-redes-sociales/
http://www.economia3.com/2013/07/03/4142-chocolates-valor-consum-dulcesol-air-nostrum-y-grefusa-las-cinco-empresas-valencianas-mejor-valoradas-en-la-red/
http://www.youtube.com/watch?v=PU6O4Fl8Jn4


 

Czułość głowicy w tunerze satelitarnym

25, listopad | Ocena 4.9 ★★★★★ 101 głosów  

Często spotykamy się z pytaniami czemu na tej samej antenie satelitarnej różne dekodery pokazują

inną siłę i jakość sygnału, są dwie przyczyny, po pierwsze kalibracja wskaźników, nie ma żadnej

normy która by określała przy jakim stosunku sygnału do szumu ma być 80% czy 100%, podobnie

jest z siłą sygnału, tak naprawdę paski pomiarowe w dekoderze są tylko poglądowe. Drugą

przyczyną jest czułość głowicy (toru odbiorczego), jest to masowa produkcja i różne egzemplarze

mogą różnić się jakością wykonania w ramach jednego modelu już nie mówiąc o różnych

producentach. Z wyżej wymienionych powodów zalecane jest ustawienie anteny satelitarnej

wyłącznie za pomocą dobrej jakości miernika sygnału cyfrowego.

Regulacja i montaż anten satelitarnych CYFRA.TV ®

Przyrząd pomiarowy mierzy sygnał bezpośrednio z konwertera więc jest pozbawiony błędu

wynikającego z budowy głowicy w dekoderze cyfrowym, mierniki wyskalowane są w dB, jest to

miara logarytmiczna odpowiadająca faktycznej jakości sygnału. Każde 3 dB to dwukrotny wzrost

mierzonej wartości, czyli MER=16dB jest dwa razy większy niż MER=13dB, przy tak dokładnym

pomiarze jesteśmy w stanie wyregulować antenę tak aby zapewnić zapas sygnału na bardzo złą

pogodę (chmury, deszcz, śnieg). Pomiar powinniśmy wykonać również na końcu kabla

koncentrycznego (przy dekoderze), dzięki temu uzyskamy informacje czy kable nie jest uszkodzony

lub gdzieś sztukowany po drodze.

Najtańszy miernik cyfrowy z odczytem wartości MER to około 600 zł, trochę lepsze przyrządy z

analizatorem widma to już koszt od 2000 zł do nawet 5000 zł. Dużo prostszym rozwiązaniem jest

wezwanie autoryzowanego instalatora anten, tacy specjaliści obsługują całą Warszawę i większość

okolicznych miejscowości w tym: Wołomin, Błonie, Otwock, Legionowo, Sulejówek,Pruszków,

Brwinów, Grodzisk Mazowiecki, Ożarów Mazowiecki, Marki, Piastów, Piaseczno, Sochaczew, Raszyn,

Zielonka, Mińsk Mazowiecki, Łomianki, Podkowa Leśna, Konstancin, Babice. Monterzy oprócz

odpowiednich przyrządów i narzędzi mają duże doświadczenie w wykonywanej pracy oraz

uprawnienia wysokościowe.

Instalator współpracujący z Polsatem lub Canal+ oprócz ustawienia i naprawy anteny może nam

wymienić uszkodzony dekoder oraz kartę abonencką, gdybyśmy chcieli powiększyć swój pakiet

programowy też jest to u niego do załatwienia. Dzięki togo typu usługom door-to-door jesteśmy w

stanie zaoszczędzić wiele czasu, ponieważ nie musimy odwiedzać salonu firmowego lub punktu

sprzedaży operatora w naszym mieście.
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